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Une communication évenementielle

« L’événement est un prétexte qui sert a annoncer, faire ou

P changer quelque chose. Il se caractérise par la rupture qu’il
provoque dans un processus, une habitude, une histoire ou
une évolution, ce qui lui permet ensuite d’étre 'amorce
d’une stratégie de communication. Bati sur mesure, il
s’inscrit dans la logique de la marque de l'entreprise ou de
l'institution en se faisant le révélateur d’un aspect de son
identité. Enfin, il sert de tremplin pour rebondir sur d’autres

actions, aller vers de nouveaux interlocuteurs. »

CHOUCHAN Lionel. L’événement, la Communication du XXléme siécle. Les Presses du Management, Paris, 2000.
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Objectifs de communications internes :

Construire des actions fédératives qui renforceront la cohésion
institutionnelle de I'établissement et de sa communauté en faisant
émerger un fort sentiment d’appartenance.

Atteindre un fort taux de participation des enseignants-chercheurs et
des étudiants pour cette 1" édition.

S’appuyer sur les Transverses pour positionner la politique de
recherche au coeur de la stratégie de I'établissement.

Mettre en scene l'interdisciplinarité et la pluridisciplinarité des
recherches conduites par I'établissement en insistant sur la stratégie
affichée par ce dernier autour des notions contenues dans les 2 Axes
Prioritaires : « Environnement, Natures, Villes », « Hybridation,
Mobilités, Identités plurielles »



©)

Pierre-Yves Saillant | INSHS 16/10/12

Objectifs de communications externes :

Convaincre de l'apport indispensable des LLASHS et de la capacité de
Bx3 a répondre aux attentes de la Société Civile et sur 'apport de sa
recherche aux grandes questions du temps.

Faire rayonner les recherches conduites par les équipes de Bx3 en
soulignant 'originalité que confere a I’Etablissement la réunion des
disciplines que sont les Lettres, les Langues, les Arts, les SHS (LLASHS).

S'imposer dans le panorama régional pour mieux attirer a court et
moyen termes les financements et soutiens des partenaires et
collectivités.

Urbaniser le campus eny amenant des publics « habituels » ou non
grace a des manifestations dont l'université est a l'initiative.



Préparer et construire,
« Parler a chacun pour étre entendu de tous™ ».

Construire une stratégie d’'implication :

o Solliciter directement son interlocuteur, susciter sa curiosité.
o En faire I'acteur de 'évenement, sans imposer.

o Le prendre en charge, 'accompagner, lui donner et lui faire
confiance.

o Reéunir les compétences de chacun et les valoriser.

*PERKINS William. L'Evénementiel, une communication sans limite ou presque : Expériences,
principes et réflexions. Max Milo Editions
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2010, des salmations malii-sites

'Ees 13 et 14 octobre precains les acteurs de 13 ocibee
recherche en Langues, Lettres, Arts et Sciences Humaines «La fabrique de la Recherche »

et Sociales (LLASHS) de l'université Miche! de Montaigne
CUB vous imvitent & la 1™ édition des Transverses.

g Hall de la Présidence

Salon & expositions
Stands: T —
CASDEN —
Cap Sciences
Presses Universitaires de Bordeaux v
Maison des Sciences de I'Homme d'Aquitaine
Festival Géo cinéma
Festival Coupé Court

AQUITAINE

Expositions :
« Regards croisés sur la Recherche »
« Marginalia, imaginaires de la fac » Pascal de Lavergne

Agora:
Espace de promotion des activités de Recherche
des laboratoires
WwWw.u-bordeaux3.fr
Radio Campus 88.1 FM
www.infosciences-aquitaine.net

13-14

octobre Les labos impliqués o
O CNRS Cenre rationat 62 I :
l_le I'Université savante scientiiqu Eﬂ:"sms“m"
a I'Universite cilnvgnne Unités mixtes de recherche (UMR) b
les nouveaux défis ADES Aménagement, Gévelogpemen MICA Mécia
de la recherche CRP2A IRAMAT inst s CLIMAS
. INER Genkre de rechorci ‘ GHYMAC
ersite : > - 1e113LX
\l\];:l\\:mrl de Montaign® A}JSOP{IUS stitut d J IDEO i
gordeaux 3 yen A CEMMC Ce
; E%lgrg:as Ugbrgcr_l_er.che quqeaux Iv TELEM T:

IEDCP Ir

AMERIBER






Les NOCTAN-MUSES
Construction du sentiment d'appartenance.

Construire et favoriser le sentiment d’appartenance

o Favoriser et enrichir les échanges formels et informels.

o Créer les conditions d’échanges individuels pour que chacun puisse prendre
connaissance du travail de l'autre et ainsi fertiliser les inévitables synergies
créées a cette occasion par le métissage des connaissances et des activités.

o Induire I'intérét d’une identification/ appartenance au groupe / cohésion

o Valoriser I'individualité au sein de la « niche sociale » que constitue
I'appartenance a un réseau relationnel

« Ce que j'aurai perdu en faisant confiance aux autres peut se calculer, mais ce que
j'aurai gagné par ce méme moyen est inestimable. *» Gilbert Cesbron
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ria consommation

Echange suU
pascal
™

avec Diane gell, réalisatrice,
nartrand. professeur d'histoire de I'art

Gérard Peylet, professeur

de littérature

moderne

*



